1. Postanowienia ogdlne

11. Regulamin dotyczy sprzedazy przestrzeni reklamowej na stronie internetowej Przystanek
Balkon (dalej ,Serwis”), a jego celem jest okredlenie zasad wspoétpracy pomiedzy Wydawcg
Serwisu a Reklamodawca.

1.2. Przestrzen reklamowa jest dostepna tylko dla przedsiebiorstw, stowarzyszeri i fundacji
(dalej ,Reklamodawcy”).

1.3. Wszystkie ceny podane w niniejszym regulaminie s3 cenami netto, do ktdrych nalezy
doliczy¢ podatek VAT, o ile nie zaznaczone inacze;.

1.4. Ceny za emisje reklam s3 obowigzujgce przez okres 12 miesiecy od dnia podpisania umowy,

chyba zZe strony postanowig inaczej.

2. Rodzaje reklam i cennik

2.1. Bannery reklamowe
Bannery: 1500 PLN/miesigc

Bannery s3 rotacyjne, wiec w jednym miejscu moze wyswietlac sie kilka reklam.

2.2.Logo
Logo (130x50 px): 600 PLN/miesiac

Logo jest wyswietlane w statym miejscu przez caty okres trwania kampanii.

2.3. Artykut sponsorowany

Artykut sponsorowany (dowolna dtugosc): 1500 PLN/artykut

W przypadku artykutu sponsorowanego istnieje mozliwos¢ pozostawienia go na state w
serwisie za jednorazowa doptatg 2 000 PLN.

Artykut sponsorowany moze zawierac do 3 linkéw i dodatkowe media (zdjecia, filmy). Artykuty

sg oznaczone rel nofollow i sponsored oraz majg widoczng etykiete ,Artykut sponsorowany”.
2.4. Miejsce na dane do ptatnosci (informacje niezbedne do wystawienia faktury VAT):

e Nazwa firmy (jesli dotyczy)

e Adres firmy (jesli dotyczy)

e NIP firmy (jesli dotyczy)

e Imie i nazwisko osoby kontaktowej

e Adres e-mail do faktury



e Numer telefonu
e Wybrana forma ptatnosci (przelew bankowy)

e Kwota do zaptaty (zalezna od wybranego pakietu reklamowego)

3. Warunki wspotpracy

3.1. Reklama musi by¢ dostarczona najpdZzniej na 3 dni przed datg publikacji. Po tym terminie
wprowadzenie zmian w tresci lub obrazie reklamy bedzie objete dodatkowa optata w
wysokosci 50% podstawowej kwoty.

3.2. Ztozenie zamdwienia reklamowego moze odbyc sie telefonicznie, ale zamdwienie
reklamowe jest wigzgce dopiero po jego potwierdzeniu drogg mailowg oraz podpisaniu umowy
z wptata.

3.3. Kazda reklama przesytana do publikacji musi by¢ weryfikowana przez Wydawce przed jej
emisj3. Reklamy nie mogg tamac zasad wewnetrznych Serwisu ani przepisdw prawa.

3.4. Reklamodawca ponosi petng odpowiedzialnosc za przesytane materiaty reklamowe,
od$wiadcza, ze sg one zgodne z obowigzujagcymi przepisami prawa, a takze, ze posiada wszystkie
prawa autorskie do dostarczonych tresci.

3.5. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia reklamy lub do wstrzymania

emisji reklamy, jezeli:

e Reklama moze negatywnie wptynac na charakter lub styl Serwisu,

e Reklama moze negatywnie wptynac¢ na wizerunek lub renome Wydawcy,

e Reklama jest niezgodna z prawem,

e Reklama narusza prawa 0sdéb trzecich,

e Reklama jest sprzeczna z wytycznymi organdw administracji publicznej,

e Reklama zawiera elementy, ktére moga by¢ uznane za dokuczliwe lub szkodliwe dla
uzytkownikéw,

e Reklama jest sprzeczna z linig programowg Wydawcy,

e Tresc reklamy odnosi sie do podmiotéw trzecich lub ich produktdw/ustug, chyba ze s3

one wczesniej uzgodnione z Wydawca.



4. Zasady anulowania zamdwienia

4.1. Reklamodawca moze anulowac zamdwienie reklamy, jednak w przypadku rezygnacji z

reklamy obowigzuj3 nastepujgce zasady zwrotu kosztow:

e Rezygnacja z reklamy na 3 dni przed publikacjg — 80% kwoty,
e Rezygnacja z reklamy na 10 dni przed publikacjg - 50% kwoty,
e Rezygnacja z reklamy na 14 dni przed publikacjg — 20% kwoty.

4.2. W przypadku, gdy Wydawca nie zrealizuje ustugi zgodnie z umow3 (np. z powodu awarii
technicznych), Reklamodawca ma prawo do petnego zwrotu zaptaconej kwoty.

4.3. W przypadku zlecenia emisji reklamy bez petnej wptaty, Reklamodawca ponosi
odpowiedzialno$¢ za zalegtosci ptatnicze i moze zostac obcigzony dodatkowymi kosztami w

przypadku opdZnien.

5. Zasady dotyczjce tresci reklamowych

5.1. Bannery i logo reklamowe moga zawierac linki do strony gtéwnej Reklamodawcy lub do
okreslonych produktdw.

5.2. Wszelkie materiaty przesytane do publikacji musza by¢ w petni zgodne z prawem i nie moga
naruszac praw osob trzecich. Reklamodawca potwierdza, ze dostarczone tresci nie s3
skradzione i posiada petne prawa autorskie do nich.

5.3. Zasady dotyczace wygladu reklam:

e Font na banerze powinien mie¢ minimalng wielkos¢ 30 px,
e Nalezy zachowac odstep od krawedzi w celu petnego wyswietlania reklamy przy

skalowaniu i responsywnosci.

5.4. Niedozwolone jest uzywanie w reklamach elementdéw, ktére moga wprowadzac w btad lub
imitowac funkcjonalnosci strony. W szczegdlnosci zabronione jest uzywanie przyciskdw o tresci
systemowej, takich jak ,Zamknij” czy ,OK.”, ktére nie petnig standardowej funkgji.

5.5. Reklamy nie moga nasladowac ani symulowac elementdéw strony Przystanek Balkon. Logo

firmowe na stronie bedzie oznaczone jako ,Wspierajacy dziat”.



6. Ochrona danych osobowych i prywatnosci

6.1. Reklamodawca zgadza si¢ na przetwarzanie swoich danych osobowych w celach
zwigzanych z realizacjg umowy reklamowej, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.
6.2. Wydawca zobowiazuje sie do przestrzegania przepiséw dotyczacych ochrony danych
osobowych, a wszelkie dane przekazane przez Reklamodawce bedg uzywane wytacznie do
realizacji umowy reklamowej.

6.3. Reklamodawca ma prawo do wgladu w swoje dane osobowe oraz ich poprawiania.

7. Postanowienia kornicowe

7.]. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje si¢ odpowiednie przepisy
prawa cywilnego.
7.2. Wszelkie zmiany regulaminu bedg komunikowane Reklamodawcy droga mailowa.

7.3. Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego opublikowania na stronie Serwisu.
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